
ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ВЫБОРОВ 
 
 
ЦИК РК информирует избирателей о ходе предвыборной 

кампании по выборам депутатов Парламента Республики 
Казахстан.  

пп. 9) ст. 12 Конституционного  
Закона «О выборах в РК» 

 
 
 
 
Средство массовой информации - периодическое печатное 

издание, теле-, радиоканал, кинодокументалистика, 
аудиовизуальная запись и иная форма периодического или 
непрерывного публичного распространения массовой 
информации, включая интернет-ресурсы. 

              п.4 ст.1 ЗРК «О СМИ» 
 
 
 
 
Средства массовой информации обязаны обеспечить 

каждому гражданину возможность ознакомиться с 
затрагивающими его права и интересы документами, решениями и 
источниками информации. 

п. 2 ст. 2 ЗРК «О СМИ» 
Правовые принципы обеспечения гласности и 

оИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ВЫБОРОВ 
 
Избирательные комиссии создают условия для 

свободного ознакомления всех лиц со своими решениями, 
которые размещаются в общедоступных 
телекоммуникационных сетях.  

п. 6 ст. 20 Конституционного закона «О выборах в РК» 
 
Периодические печатные издания размещают 

сообщения избирательных комиссий в порядке и объеме, 
определяемых Центральной избирательной комиссией, за 
счет средств, предусмотренных республиканским и 
местным бюджетами.  

п. 8 ст. 28 Конституционного закона «О выборах в РК» 
 
СМИ незамедлительно предоставляют возможность 

соответствующим избирательным комиссиям 
опубликовывать информацию о ходе предвыборной 
кампании и сообщения, установленные Конституционным 
законом. 
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п. 7 ст. 27 Конституционного закона «О выборах в РК» 

АГИТАЦИЯ В СМИ И НА ОНЛАЙН-ПЛАТФОРМАХ 
 

Средства массовой информации и пользователи 
онлайн-платформ обязаны: 

 
осуществлять объективное освещение выборной 

кампании кандидатов, политических партий 
 
воздерживаться от публикации агитационных 

материалов и иной информации, заведомо порочащих 
честь, достоинство и деловую репутацию кандидата; 

 
предоставлять указанным лицам возможность 

бесплатного опубликования опровержения в защиту чести, 
достоинства и деловой репутации в ближайшем номере 

печатного издания в том же объеме, тем же шрифтом и на том же 
месте, где были размещены опровергаемые сообщение или 
материал воздерживаться от публикации агитационных 
материалов и иной информации, заведомо порочащих честь, 
достоинство и деловую репутацию кандидата или политической 
партии 

 
по радио и телевидению опровержение должно быть 

передано в то же время суток и в той же теле-, 
радиопрограмме, что и опровергаемые сообщение или 

материал, а в случаях закрытия указанной теле-, радиопрограммы 
– в иной теле-, радиопрограмме с соответствующей тематической 
направленностью 

 
Запрещается прерывать и комментировать выступления 

кандидатов и представителей политических партий, 

выдвинувших партийные списки, на телевидении и по радио 
сразу после выступления, а также в печатных изданиях в том 
же номере 

 
Правилами размещения периодическими печатными изданиями 

сообщений избирательных комиссий определены 11 сообщений, 
предоставляемые соответствующими избирательными комиссиями в 
периодические печатные издания.  

 
Средства массовой информации обязаны распространять 

информацию о мероприятиях по выдвижению всех кандидатов 
и партийных списков, их регистрации избирательными 
комиссиями в равных объемах печатной площади, эфирного 
времени. 

 
 



 
 

ПРЕДВЫБОРНАЯ АГИТАЦИЯ 
 
Предвыборная агитация - это деятельность, 

имеющая целью побудить избирателей принять участие в 
голосовании за или против того или иного кандидата, 
политическую партию (Конституционный закон  
«О выборах») 

 
Начало   18 февраля 2023 года  
предвыборной   18.00 часов  
агитации    
 
Завершение        18 марта 2023 года  
предвыборной      00.00 часов  
агитации 
 

ПРЕДВЫБОРНАЯ АГИТАЦИЯ:СПОСОБЫ И 
ПРИЗНАКИ 

 
 

ПРЕДВЫБОРНАЯ АГИТАЦИЯ 
осуществляется четырьмя способами: 

 
 через СМИ; 
 
  

путем проведения публичных предвыборных 
мероприятий; 

 
путем выпуска и распространения печатных, 
аудиовизуальных и иных агитационных материалов; 

 
        посредством онлайн-платформ. 
 
 
 

В соответствии с Конституционным законом, 
при проведении предвыборной агитации, 
государство гарантирует кандидатам равные 
условия доступа к средствам массовой 
информации. 
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Материалы признаются предвыборной 
агитацией, если содержат: 

 
1. Призывы голосовать за (или против) кандидатов 
 
2. Предпочтение в отношении какого-либо 

кандидата 
 
3. Описание возможных последствий избрания или 

не избрания кандидатов 
 
4. Явно преобладающие сведения о каком-либо 

кандидате в сочетании с позитивными либо негативными 
комментариями 

 
УСЛОВИЯ ПРЕДВЫБОРНОЙ АГИТАЦИИ 

 

Для размещения агитационных материалов, 
средства массовой информации и пользователи 
онлайн-платформ должны опубликовать и 
представить: 

 

Сведения о размере оплаты, условиях и 
порядке предоставления эфира и печатной 
площади 

 
 

до 14 февраля 2023 года 
 

• в депутаты Мажилиса Парламента по партийным 
спискам в Центральную избирательную комиссию 
Республики Казахстан; 

• в депутаты Мажилиса Парламента по 
одномандатным территориальным избирательным округам 
в территориальные избирательные комиссии 
областей, городов Астана, Алматы и Шымкент; 

• в депутаты маслихатов в территориальные 
избирательные комиссии областей, городов Астана, 
Алматы и Шымкент. 



 
 

ФИНАНСИРОВАНИЕ ПРЕДВЫБОРНОЙ 
АГИТАЦИИ 

 
Кандидатами финансирование предвыборной 

агитации осуществляется через государственное 
финансирование и негосударственное 
финансирование (избирательные фонды). 

 

1. Государственное финансирование 
Государство гарантирует им равные объемы 

выделения средств для выступлений со своими 
программами в средствах массовой информации: на 
телевидении (в прямом эфире или в записи) - пятнадцать 
минут; на радио - десять минут; для публикаций в 
периодических печатных изданиях или сетевых изданиях 
двух статей не более 0,1 печатного листа. Под печатным 
листом следует понимать бумажный лист форматом 60x90 см, 
площадью 5400 см2. Объем 0,1 печатного листа равен площади 
540 см2, что составляет 1/4 газетной полосы формата А-2. 

 
2. Негосударственное финансирование 
Предвыборная агитация кандидатов на выборах 

депутатов Парламента и депутатов маслихатов может 
финансироваться из средств избирательных фондов. 

СМИ могут публиковать агитационные материалы за 
счет бюджетных средств и средств избирательных 
фондов.  

А пользователи онлайн-платформ размещают 
агитационные материалы только за счет средств 
избирательных фондов кандидатов. 

  

УСЛОВИЯ ПУБЛИКАЦИИ МАТЕРИАЛОВ 
Средства массовой информации на 

договорной основе предоставляют эфирное 
время, печатную площадь для публикации 
агитационных материалов 

зарегистрированным кандидатам и политическим 
партиям, выдвинувшим партийные списки. 

 
Пользователи онлайн-платформ на 

договорной основе предоставляют объем 
информации для публикации агитационных 

материалов зарегистрированным кандидатам и 
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политическим партиям, выдвинувшим партийные 
списки. 

 
Условия договора для публикации 

агитационных материалов не должны 
создавать преимущества тому или иному 
кандидату, политической партии. 

 
УСЛОВИЯ ПУБЛИКАЦИИ МАТЕРИАЛОВ 

 
Основание для предоставления эфирного 

времени, печатной площади:  
• удостоверение кандидата;  
• письменное заявление кандидата или 

уполномоченного лица политической партии на имя 
руководителя средства массовой информации, 
пользователя онлайн-платформ;  

• копия решения Центральной либо соответствующей 
территориальной избирательной комиссии о регистрации 
партийного списка. 

 
Согласие на размещение агитационных материалов, 

данное средством массовой информации, пользователем онлайн-
платформы одному из кандидатов, политической партии, 
выдвинувшей партийный список, является согласием на 

размещение агитационных материалов другим кандидатам, 
политическим партиям, выдвинувшим партийные списки. 

 
Очередность выступления кандидатов и политических 

партий, выдвинувших партийные списки, в средствах массовой 
информации, онлайн-платформах устанавливается в порядке 
поступления письменных обращений либо по жребию в случае, 

если обращения поступили одновременно. 
 

Тираж периодического печатного издания, связанного 
с предвыборной агитацией, должен быть одинаковым для всех 
кандидатов. 

 
Редакция СМИ устанавливает график предоставления 

эфирного времени и печатных площадей и иных агитационных 
материалов кандидатов. 

 
Копия графика, в котором указываются дата и время 

выпуска агитационных материалов кандидатов направляется в 
Центральную избирательную комиссию в течение трех 
дней со дня обращения кандидата. 

 

Запрещается распространение субъектами 
телерадиовещания любых агитационных материалов в 



новостных, аналитических программах. 
 

ПОРЯДОК ВЕДЕНИЯ ПРЕДВЫБОРНОЙ 
АГИТАЦИИ 

 
В соответствии с законом о выборах, в период 

агитации допускается организация и проведение 
кандидатами: 

митингов; 
шествий; 
демонстраций; 
иных предвыборных мероприятий. 
 
Вместе с тем порядок подачи уведомления о проведении 

мирных собраний в форме пикетирования, собрания, митинга, а 
также заявления о получении согласования проведения мирных 
собраний в форме демонстрации, шествия регламентируется ЗРК 
«О порядке организации и проведения мирных собраний в 
Республике Казахстан». 

 
Согласно выборного законодательства, избирательные 
комиссии совместно с МИО и органами местного 
самоуправления составляют график встреч кандидатов с 
избирателями в выделенном помещении и публикуют его в 
средствах массовой информации. 

    При проведении публичных предвыборных мероприятий 
важно помнить, что допускается бесплатная раздача 
печатных, в том числе иллюстративных, материалов, а также 

значков, флагов, флажков, специально изготовленных для 
избирательной кампании. 
 

Также публичным мероприятием является 
проведение предвыборных дебатов, которые вправе 
организовывать соответствующие избирательные 
комиссии. 

 
  Кандидаты, политические партии, выдвинувшие партийные 
списки кандидатов в депутаты Мажилиса Парламента, вправе 
участвовать в предвыборных дебатах, организуемых 

Центральной избирательной комиссией. 
 

    Политические партии, выдвинувшие партийные списки 
кандидатов в депутаты маслихатов, а также кандидаты по 
одномандатным территориальным избирательным округам в 

депутаты Мажилиса Парламента и маслихатов могут участвовать в 
предвыборных дебатах, которые вправе организовывать 
соответствующие территориальные избирательные комиссии. 
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АГИТАЦИОННЫЕ МАТЕРИАЛЫ 
 

В соответствии с законом о выборах, все 
агитационные печатные материалы должны 
содержать следующие сведения (маркировка): 

 об организации, выпустившей данные материалы; 

 месте их печатания; 

 тираже; 

 лицах, сделавших заказ; 

 из каких средств оплачено. 
 
Нарушение данной нормы согласно ст.113 КоАП влечет 

штраф в размере 25 МРП. 
 
Запрещается изготовление агитационных печатных 

материалов за пределами территории Республики 
Казахстан, распространение анонимных агитационных 
материалов.  

 
Местные исполнительные органы совместно с 

соответствующими избирательными комиссиями определяют места 
для размещения агитационных печатных материалов для всех 
кандидатов и оснащают их стендами, щитами, тумбами с равными 
условиями для всех политических партий.  

Кандидаты вправе вывешивать агитационные печатные 
материалы в иных местах с разрешения собственника 
соответствующего объекта 

 

Запрещается проводить предвыборную агитацию: 

1) государственным органам, органам местного 
самоуправления, а также их должностным лицам при исполнении 
служебных обязанностей; 

2) военнослужащим, работникам органов национальной 
безопасности, правоохранительных органов и судьям; 

3) членам избирательных комиссий; 

4) религиозным объединениям; 
п. 4) ст. 27 КЗ «О выборах в РК» 

 
Нарушение п.4 ст. 27 КЗ «О выборах в РК» согласно ст.122 

КоАП влекут штраф на физических лиц в размере 20 МРП 

 
 



 
 
 

НЕНАДЛЕЖАЩАЯ ПРЕДВЫБОРНАЯ АГИТАЦИЯ  
 
Ненадлежащая предвыборная агитация - 

предоставление избирателям бесплатно или на льготных условиях 
товаров, каких-либо услуг, ценных бумаг, а также проведение 
лотерей, благотворительных акций, выплата денег либо обещание 
предоставления таковых. 

Проведение ненадлежащей предвыборной агитации 
запрещено! 
 

Нарушение данной нормы согласно пункта 2 ст.122 
КоАП влечет административный штраф в размере 20 МРП 
Для кандидатов - отмена решения о регистрации 
кандидата (п.3 ст. 59 КЗ о выборах) 

 
С момента объявления выборов, кандидатам, а также 

от их имени или в их поддержку любым физическим и 
юридическим лицам запрещается проведение 
благотворительных мероприятий, за исключением 
организации зрелищных и спортивных мероприятий. 

п. 9) ст. 27 КЗ «О выборах в РК» 
 

В ДЕНЬ ВЫБОРОВ И ПРЕДШЕСТВУЮЩИЙ ЕМУ ДЕНЬ 
ЛЮБАЯ ПРЕДВЫБОРНАЯ АГИТАЦИЯ ЗАПРЕЩАЕТСЯ 

 

 Печатные агитационные материалы, ранее вывешенные 
вне помещений избирательных комиссий и помещений для 
голосования, могут сохраняться на прежних местах. 

 Агитационные материалы, ранее размещенные в сети 
Интернет, могут сохраняться на прежних местах. Не допускается 
выведение ранее размещенных материалов на главные страницы 
интернет-ресурсов. 

 За нарушение сроков, порядка и условий предвыборной 
агитации предусмотрена правовая ответственность, а в отношении 
кандидатов вплоть до отмены регистрации. 

 

СОЦИОЛОГИЧЕСКИЕ ОПРОСЫ  
 

В соответствии с требованиями норм Конституционного 
Закона «О выборах» опрос общественного мнения вправе 
проводить юридические лица, зарегистрированные в соответствии 
с законодательством Республики Казахстан, имеющие не менее 
пяти лет опыта по проведению опросов общественного мнения, 
предварительно уведомив об этом в письменном виде 
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Центризбирком с приложением копий соответствующих 
документов. 

 
! В уведомлении, направляемом в ЦИК, указываются 

сведения о специалистах, принимающих участие в проведении 
опроса и имеющих опыт работы в этой сфере, о регионах, в 
которых будут проводиться опросы общественного мнения, о 
применяемых методах анализа. 

п. 9 ст. 28 КЗ «О выборах в РК» 
! При опубликовании результатов опросов общественного 

мнения,  связанных с выборами,  средства массовой 
информации и пользователи онлайн-платформ
 обязаны указывать: 

 юридическое лицо, проводившее опрос; 

 лиц, заказавших опрос и оплативших его; 

 время проведения опроса; 

 метод сбора информации; 

 точную формулировку вопроса; 

 число опрошенных; 

 коэффициент погрешности результатов опроса. 
 
Проведение опроса общественного мнения без соблюдения 
требований выборного законодательства РК согласно п.3 ст. 
120 КоАП влечет штраф на физических лиц в размере 15 
МРП, на юридических лиц - в размере 30 МРП 


